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Avod

Vaznost fotografije u marketingu:

- fotografija privlaci paznju a
vizualne informacije se lakse
pamti

* pospjesuje neverbalnu
komunikaciju i razumijevanje
proizvoda

- brz i lak prijenos informacija

- povecava ukljucenost korisnika,
dijeljenje sadrzaja putem
drustvenih mreza

- kvalitetne, profesionalne
fotografije stvaraju bolji dojam o
poduzecu i povecavaju prodaju
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* mogucnost brendiranja uz
pomoc fotografije
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perazne fotografije. Od ¢arobnog sumracnog
sjaja koji prethodi izlasku sunca, do eksplozije
zlatnih zraka koje obasjavaju vinograd.
Zanimljive pejzazne fotografije vinograda
mogu upotpuniti galeriju fotografija na vasoj
web stranici ili se mogu dodatno naglasiti
odredeni vinogradarski polozaji.
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Fotografijama vinskih podruma i kusaona
mogu se isprezentirati prostori gdje vino
dozrijeva i gdje se skladisti dok kod fotografija
kuSaona se moze isprezentirati gdje se odvija
prihvat gostiju odnosno kusanje vina.
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Mozda i najvaznija mjesta za konzumaciju vina
su restorani i barovi. Kod fotografiranja izrazito
je vazna paleta boja koja Ce se koristiti kako bi
objekt fotografiranja dosao sto vise do izrazaja
ili Ce se prilikom koristenja njeznijih tonova pri
obradi pokusati dodatno docarati atmosfera i
pobuditi na taj nacin zeljene osjecaje kod
promatraca.




Kucni ambyjen sjent

Uz barove i restorane vino se najcesce
konzumira i u kucnom ambijentu. Opustajuca
atmosfera se postize sa raznim dekoracijama
koje koristimo kod fotografiranja koje u
konacnici i upotpunjuju fotografiju samog
proizvoda. Fokusiranjem to¢no na proizvod
prilikom fotografiranja stavlja se naglasak na
sam proizvod, on postaje uocljiviji i lakse se
zaokuplja paznja promatraca.
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Odmor, druzenje ili piknik u prirodi kao mjesto
za konzumaciju vina se mogu vrlo dobro
iskoristiti za fotografiranje vasih proizvoda.
Uz glavni proizvod mogu se prikazati i ostali
proizvodi te na taj nacin prodavac dobiva
priliku oglasavati i vise proizvoda u isto
vrijeme.



Studjshe fotografije

Kada promatrac promatra fotografiju, bitno je
da fotografija najprije privuce paznju. Razlog
privlacenja moze biti ispravna kompoazicija,

kut svjetla, razlicitost, jake boje, detalji,
jednostavnost. Nakon Sto je paznja privucena,
stvara se interes za sam proizvod i u konacnici
krece kupnja proizvoda.
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' ORAHO

PROIZVEDENO U HRV




otografue iz okruzenja po izboru sa il bez pozadine
®idealne za predstavljanje proizvoda na wfe‘l:gsihopu.»




KONTAKT INFORMACIJE:

HORIZONT SOLUTIONS d.o.0.
Ulica Sv.L.B.Mandi¢a 50a, HR 31000 OSIJEK
www.horizont.com.hr

Mario Burkic
mob. +385 91 5716262
mario@horizont.com.hr




